Kraina Rawki buduje marke z mieszkancami
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Kwiaty z bibuly, smak jabtka z miejscowego sadu czy miodu z pasieki, opowies¢ o zabytku i dzien spedzony nad rzeka moga prowadzi¢ do tego
samego adresu. Lokalna Grupa Dzialania ,Kraina Rawki” pracuje nad marka, ktora pomoze polaczy¢ rozproszone atuty regionu w rozpoznawalna
oferte. Zaprasza do tego mieszkancow, bo wlasnie oni wiedza, co warto pokaza¢ gosciom i co zastuguje na rozwdj. Stawka jest takze przestrzen dla
lokalnej przedsiebiorczosci. (fot. LGD "Kraina Rawki")

LGD ,Kraina Rawki” buduje marke, ktora ma polaczy¢ atuty regionu w rozpoznawalna
oferte turystyczna. Zaprasza do wspoélpracy mieszkancow, przedsiebiorcow i samorzady.
Chce, by wspdlna nazwa pomagala gosciom odkrywa¢ miejscowe dziedzictwo, a
gospodarzom rozwija¢ dzialalnos¢ oparta na jego zasobach.

Stowarzyszenie realizuje projekt ,0d pomystu do rozpoznawalnosci - tworzenie marki
turystycznej Krainy Rawki”, wspoétfinansowany ze srodkow Unii Europejskiej w ramach Planu
Strategicznego dla Wspolnej Polityki Rolnej na lata 2023-2027. Prace trwaja. Ich kierunek
mieszkancy moga wspottworzy¢, odpowiadajac na pytania w ankiecie.

Budowanie marki wymaga rozpoznania atutow regionu i ustalenia, jak pokazac¢ je odwiedzajacym.
LGD zbiera wiedze w gminach, organizuje warsztaty i poznaje doswiadczenia innych regionow.
Wspdlna promocja ma pomoéc odnalezé rekodzielnikow, przedsiebiorcow i gospodarzy, a zasady



korzystania ze znaku maja budowac¢ zaufanie do produktéw i ustug.

- Przedmiot nabiera znaczenia, kiedy znamy jego pochodzenie, potrafimy rozpoznac¢ prace rgk i
spotka¢ osobe, ktora przekazuje umiejetnosc dalej. Podobnie jest z miejscem. Zapamietujemy je
przez konkretne doswiadczenie. Wracajqc, chcemy odnalez¢ smak, goscinnos¢ albo zajecie, ktore
sprawito nam przyjemnosc¢ - méwi Magdalena Kobylecka ze Stowarzyszenia Lokalna Grupa
Dzialania , Kraina Rawki”. - Potem polecamy je komus bliskiemu - dodaje koordynatorka projektu.

Dziesie¢ samorzadow pod wspolna nazwa

Obszar LGD tworza gmina Biata Rawska, gmina Cieladz, gmina Kowiesy, gmina Puszcza Marianska,
gmina Rawa Mazowiecka, gmina Regnéw, gmina Sadkowice, gmina Wiskitki i gmina Zelechlinek
oraz miasto Rawa Mazowiecka. Ta réznorodnos¢ daje szerokie mozliwosci wspotpracy. Pozwala
zestawia¢ propozycje wypoczynku, poznawania historii i spotkan z ludZzmi, ktérzy na co dzien tworza
kulture swoich miejscowosci.

Przyjezdny nie musi zna¢ granic gmin, Zeby zaplanowa¢ udany weekend. Potrzebuje za to
odpowiedzi na proste pytania: gdzie pojechac, co zobaczy¢, z kim uméwic sie na warsztaty, gdzie
zjes¢ i zosta¢ na noc. Z perspektywy goscia sa to czesci jednej podrozy. Wspolna marka ma
szanse ulatwic¢ ich odnalezienie, a gospodarzom pomoc przedstawia¢ swoja oferte takze
osobom, ktore dotad nie slyszaly o konkretnej miejscowosci.

W Boguszycach w gminie Rawa Mazowiecka drewniany kosciol sw. Stanistawa kryje
renesansowe polichromie datowane na okoto 1558 rok. W Sierzchowach w gminie Cieladz
Zdzistaw Socha stworzyl Ludowe Muzeum Wsi Rawsko-Opoczynskiej. Jego Sochowa Zagroda
gromadzi dawne narzedzia, stroje i przedmioty codziennego uzytku. ,Przystanek Pasieka” w Janowie,
w gminie Zelechlinek, przybliza fascynujacy $wiat pszcz6t, tajniki pracy pszczelarza i proces
powstawania miodu. Z kolei Zagroda Kwiatkowa w Wilkowicach, w gminie Rawa Mazowiecka,
zaprasza do odkrywania tradycji tworzenia kwiatéw z bibuly, a Jagérowa Zagroda w gminie Wiskitki
zacheca do poznawania sztuki plecionkarstwa podczas warsztatow.

Nie sposob wymienié¢ wszystkich takich miejsc. Z pewnoscia sa tez takie, ktérych jeszcze nie
odkryliSmy. Kazde z nich pokazuje jednak, jak wiele mozna stworzy¢, czerpiac z lokalnej przyrody,
tradycji i umiejetnosci gospodarzy. To propozycje ciekawego spedzania czasu, ale takze okazja do
poznawania regionu przez konkretne doswiadczenia: dzieto sztuki, zachowany przedmiot, opowiesc¢ i
wiedze czlowieka, ktory z pasja pielegnuje lokalne dziedzictwo.

Rozmowa o zasobach i potrzebach

Proces zainaugurowano 30 czerwca 2026 roku podczas seminarium w Kowiesach. Spotkali sie tam
przedstawiciele samorzaddw, instytucji kultury i bibliotek oraz lokalni liderzy. Prace prowadzita
Olga Galek, zajmujaca sie budowaniem marek opartych na dziedzictwie i zasobach miejsc.

Juz podczas tego spotkania rozmowa objeta sprawy praktyczne. Uczestnicy wskazywali na trudnosci
z dostepnoscia lokalnych produktéw, potrzebe spojnej informacji turystycznej i lepszej promocji
catego obszaru. Rozpoznanie tych brakéw jest wazne: nawet ciekawa oferta potrzebuje czytelnego
adresu, mozliwosci kontaktu i wiadomosci, ktére pozwola zaplanowaé wizyte.

Nastepnie przedstawiciele LGD odwiedzili wszystkie gminy objete jej dziataniem. Rozmawiali z



mieszkancami, przedsiebiorcami i osobami zwigzanymi z miejscowymi instytucjami. Poszukiwali
miejsc, ustug, produktéw i inicjatyw, ktore warto lepiej poznac. Pytali tez o potrzeby. Takie
rozpoznanie pozwala zobaczy¢ zaré6wno znane atrakgcje, jak i pomysty, ktére dopiero czekaja na
rozwiniecie. Z tak zebrana wiedza latwiej planowac¢ wsparcie dla obszaru: rozpoznac¢
mieszkancow, przedsiebiorcow i gospodarzy gotowych do wspolpracy, dostrzec pomijane
miejsca i pomoc rozwinac obiecujace inicjatywy.
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Kolejny etap przypadt na 16 i 17 wrzesnia. W Osrodku Sportu i Rekreacji w Rawie Mazowieckiej nad
koncepcja marki pracowato ponad 40 oséb. Podczas warsztatow z Olga Gatek powstawaly propozycje
tras dla réznych odbiorcow oraz pomysty na potrawy i pamiatki. Uczestnicy wymieniali sie wiedza o
miejscach, ktore znali od lat, i odkrywali takie, o ktérych wczesniej nie styszeli.



Wiedza przywieziona ze spotkan

LGD szukata inspiracji podczas wizyt w kilku miejscach. Od 10 do 12 wrzesnia mieszkancy,
przedsiebiorcy i lokalni liderzy poznawali Kraine Kanatu Elblaskiego. Odwiedzili miedzy innymi
Aniolowo, gdzie rozwijana jest tematyczna Wioska Aniotdw, oraz Stodolarnie w Olesnie. Spotykali
takze producentéw i osoby zaangazowane w promocje tamtejszego obszaru.
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Od 27 do 29 wrzesnia uczestnicy kolejnej wizyty studyjnej poznawali Zagorzanskie Dziedziny. W



programie byly spotkania z kultura regionu, rekodzietem i lokalna kuchnia. Wazna okazata sie
rowniez rozmowa o powstawaniu marki i trudnosciach, ktore towarzyszyty jej rozwojowi. Gotowy
znak tatwo zobaczy¢. Znacznie cenniejsza bywa wiedza o pracy potrzebnej do zbudowania
wspoOlpracy.

Podczas wizyty uczestnicy uczyli sie, jak na bazie lokalnego dziedzictwa budowac silng i
rozpoznawalng marke oraz jak dostrzegac i wykorzystywac potencjat drzemiacy w ludziach oraz
miejscu, by tworzy¢ sie¢ wspoétpracy i spdjna oferte oparta na tym, co w regionie najcenniejsze.

Gospodarze Zagorzanskich Dziedzin podkreslali ogromng wartos¢ wspotpracy pod wspoélng marka
lokalna i méwili o korzysciach, jakie z niej ptyna. Opowiadali o swoich inspiracjach, powodach do
dumy, lokalnych skarbach, ktérymi chca sie chwali¢, a przede wszystkim - ktorymi chca
zainteresowac innych.
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To byta nie tylko lekcja budowania marki lokalnej, ale przede wszystkim spotkanie z ludzmi, ktérzy
pokazuja, ze sita regionu tkwi w jego dziedzictwie, autentycznosci i umiejetnosci wspdlnego
dzialania.

Lekcja jablka

16 pazdziernika przedstawiciele Krainy Rawki pojechali do Warki. Stowarzyszenie W.A.R.K.A. i
partnerzy Szlaku Jabltkowego pokazali im, jak dziedzictwo sadownicze moze taczy¢ rézne rodzaje
dziatalnosci. W programie znalazly sie Muzeum im. Kazimierza Putaskiego, restauracja Albero oraz
Nasza Ttocznia w Konarach. Historia spotkata sie z gastronomia i lokalnym przetworstwem.

Uczestnicy poznali inicjatywy rozwijane wokot szlaku: Swiatowy Dzien Jabtka, Weekendy na
Szlaku Jablkowym, propozycje rowerowe i produkty ,Jablko na Widelcu”. Kazda z nich
pozwala inaczej spotkac sie z tym samym dziedzictwem. Jabtko mozna kupié¢, sprébowac¢ go w
potrawie, poznac sposdb ttoczenia soku albo zobaczy¢ krajobraz, w ktérym dojrzewa. Wspdlny



motyw pomaga te doswiadczenia zapamietac.

Zwiazki tej wizyty z Kraing Rawki sg blizsze, niz mogtoby sie wydawac¢. W unijnej dokumentacji
dotyczacej ,jablek gréjeckich”, nazwy chronionej jako oznaczenie geograficzne, obszar produkcji
obejmuje rowniez gminy Biala Rawska, Sadkowice, Regnow, Cieladz i Kowiesy.
Sadownictwo jest wiec czescia wiekszej opowiesci gospodarczej, ktora przekracza granice
wojewodztw. O prawie do uzywania chronionej nazwy decyduje spetnienie wymagan jej systemu
jakosci.

Dla powstajacej marki to cenna wskazowka. Warto szuka¢ znaczen w tym, co mieszkancy znajq z
codziennosci. Sad ogladany przez cate zycie moze by¢ dla goscia poczatkiem interesujacej podrozy.
Zeby tak sie stato, potrzebne sg jednak osoby gotowe przyja¢ odwiedzajacych, przygotowany
program i wspotpraca z innymi gospodarzami. Sama obecnos$¢ zasobu otwiera mozliwos¢; dobra
oferte trzeba wokdt niego starannie zorganizowac.

Znak ulatwiajacy wybor

W planie operacji zapisano opracowanie logotypu, ksiegi identyfikacji wizualnej oraz zasad
korzystania ze znaku. Przewidziano tez jego ochrone prawna przy wsparciu rzecznika patentowego.
Taka identyfikacja ma pomoc rozpoznawac oferte zwigzana z obszarem. Jej sita bedzie zaleze¢ od
tego, jakie doswiadczenia odbiorcy zaczna z nia kojarzy¢.

Projekt zaklada réwniez system certyfikacji produktow i ushug oraz powotanie kapituly
znaku. Wspolne oznaczenie potrzebuje zrozumiatych zasad: odbiorca powinien wiedzie¢, dlaczego
dany produkt lub ustuga moga sie nim postugiwac. Dla gospodarzy wazne beda czytelne warunki
uczestnictwa i $wiadomos¢ odpowiedzialnosci za reputacje catej marki.

W praktyce znak moze pomagac¢ w pierwszym wyborze, zwlaszcza osobie, ktora dopiero
poznaje okolice. Pozniej o zaufaniu przesadzi to, co zastanie na miejscu. Zgodnosc¢ oferty z opisem,
starannos$¢ wykonania produktu, dobry kontakt i dotrzymanie ustalen buduja powdd do powrotu.



Wspdlna promocja nabiera wartosci, kiedy mozna ja sprawdzi¢ we wtasnym doswiadczeniu.

Zaplanowano takze katalog produktow i ushug, mape oraz paszport turystyczny. Maja
powstac questy, czyli wyprawy polaczone z rozwiazywaniem zagadek, a marke ma
zaprezentowac festiwal.

Przewidziano réwniez gale wreczenia pierwszych certyfikatow. Sa to zamierzenia kolejnych etapow,
ktore maja pomdc odbiorcom odkrywaé region i poznawac jego gospodarzy.

Przedsiebiorczosc¢ potrzebuje sasiadow

Wspolna marka moze utatwi¢ wspotprace matym firmom. Rekodzielniczka zyskuje szanse dotarcia do
0so6b korzystajacych z noclegéw. Producent Zzywnosci moze zainteresowac restauracje. Przewodnik
moze wskaza¢ miejsce, w ktdrym warto umowic nastepne spotkanie. Korzy$¢ wymaga wzajemnego
poznania oferty i zaufania do jakosci polecanych ustug.

Wspoéltpraca ma w Krainie Rawki swoja historie. Program ,, Granty Krainy Rawki”, ktory dziata od
2010 roku, wspiera oddolne inicjatywy mieszkancéw, organizacje i grupy nieformalne, miedzy innymi
dziatania zwigzane z kultura, tradycja, sportem i wspdlnymi miejscami spotkan. Wczesniejsze
doswiadczenia obejmuja tez projekt sieci wiosek tematycznych, realizowany w 2012 roku. Powstato
wowczas szes¢ takich inicjatyw w gminach 6wczesnego obszaru LGD. Pomyst opierat sie na
skupieniu mieszkancéw wokot wybranego motywu zwigzanego z miejscem i rozwijaniu wokot niego
produktow oraz ustug. Dzisiejsza praca nad marka moze korzysta¢ z wiedzy zdobywanej podczas
podobnych przedsiewziec.
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Warsztaty organizowane przez stowarzyszenie wpisuja sie w realizacje Planu Komunikacji z lokalna
spotecznoscia. Pokazuja szerszy wymiar dziatalnosci LGD i sSrodowisko, w ktérym powstaje marka.
Tworcy, gospodynie i gospodarze, spotecznicy i przedsiebiorcy juz dzialaja. Wspdlna promocja moze
pomoc ich odnalez¢, a im samym lepiej pozna¢ mozliwosci wspoétpracy.



Przyrodnicza opowies¢ o regionie wymaga takze dbatosci o miejsca, do ktoérych zaprasza sie gosci.
Uczestnicy cyklicznej akcji organizowanej przez LGD sprzataja rzeke i brzegi. Zadanie
wspotfinansowane jest przez gmine Rawa Mazowiecka.

To konkretna praca na rzecz zasobu, ktory znalazl sie w nazwie stowarzyszenia. Czyste otoczenie ma
znaczenie dla mieszkancow i odwiedzajacych. Rozwijanie turystyki wymaga podobnej uwaznosci,
czyli szacunku dla przyrody, zasad korzystania z chronionych miejsc oraz codziennego zycia
mieszkancéw. W Lokalnej Strategii Rozwoju LGD wlasnie turystyka przyjazna srodowisku,
oparta na miejscowym dziedzictwie, jest jednym z gléwnych kierunkow dzialania.




Mieszkaniec wie wiecej niz mapa

Formularz przygotowany przez LGD zawiera 17 numerowanych pytan oraz metryczke. Jego
konstrukcja rozdziela dume mieszkancéw od ich wyobrazen o tym, co zainteresuje przyjezdnych. To
wazne rozrdznienie: miejsce bliskie komus od dziecinstwa moze mieé¢ dla niego inne znaczenie niz
dla osoby planujacej pierwsza wizyte. Marka potrzebuje zrozumienia obu perspektyw.

Ankietowani oceniaja miedzy innymi znaczenie przyrody, sadownictwa, zabytkéw, rekodzieta i
aktywnosci spotecznej. Wskazuja atuty dla gosci i skojarzenia pomagajace umiejscowi¢ region na
mapie. Odpowiadaja tez, z ktorych lokalnych produktéw i ustug korzystali. Z tych pytan mozna
odczytac poszukiwanie wspdlnego jezyka promocji oraz wiedzy o tym, na ile wlasna oferta jest znana
mieszkancom.

Dalsze pytania prowadza do codziennych wybordéw: jakie miejscowe produkty warto polecac, jakich
potraw brakuje w menu restauracji, gdzie zaprosi¢ gosci na nocleg. Formularz pyta takze o
dostepnos¢ przetworow i informacji turystycznej. Nie przesadza odpowiedzi. Pozwala wskazac
zasoby oraz potrzeby, z ktérych moga wynikna¢ pomysty na dziatalnos¢. O tym, ktére potrzeby sa
najwazniejsze, pozwola rozmawiac¢ zebrane odpowiedzi.

Pozostawiono réwniez miejsce na wtasne propozycje i opis regionu. Mozna wiec dopisa¢ pominiety
adres, przypomniec historie albo zwrdci¢ uwage na sprawe wazng dla swojej miejscowosci. Do
udzialu warto zaprosi¢ sgsiadow, osoby starsze i mtodsze oraz tych, ktérzy niedawno sie tu osiedlili.
Kazdy z nich moze zauwazac¢ inny fragment tej samej okolicy.

Ankieta jest dostepna pod adresem https://skroc.pl/KrainaRawki_marka.

Informacje o kolejnych etapach prac publikuje LGD na stronie krainarawki.eu.
Wypeklienie formularza i przekazanie zaproszenia sasiadom to prosty sposob
udzialu w przedsiewzieciu, ktorego rezultat ma shuzy¢ tej okolicy przez kolejne lata.

- Kraina Rawki potrzebuje opowiesci, w ktdrej mieszkaricy rozpoznajg wtasne Zycie, a goscie znajdq
powdd do przyjazdu. Jej szczegoty sq w miejscach, umiejetnosciach i pracy ludzi - podkresla
Magdalena Kobylecka. - Teraz mozna pomoc je nazwac. Wskaza¢ adres, podzieli¢ sie pomystem,
przypomnie¢ historie. Od takiej odpowiedzi moze zaczqc sie czyjas pierwsza podroz do Krainy Rawki
- podsumowuje koordynatorka.

Zbudujmy marke razem!

Nabory planowane. Zaktualizowany harmonogram PS WPR przewiduje od 7

do 21 grudnia 2026 r. nabory dotyczace rozwoju firm z sektora MSP w obszarze oferty
turystycznej, tworzenia gospodarstw agroturystycznych, ochrony dziedzictwa kulturowego



https://skroc.pl/KrainaRawki_marka

lub przyrodniczego, ksztalttowania Swiadomosci obywatelskiej oraz przygotowania koncepcji
inteligentnej wsi. To terminy planowane; szczegétowe warunki okresla ogtoszenia.

Szkolenia i doradztwo. plan Komunikacji przewiduje spotkania

informacyjno-szkoleniowe. O najblizszy termin warto zapyta¢ biuro LGD, ktore prowadzi
takze bezplatne doradztwo. Swdj pomyst mozna zgtosic¢ przez ,Arkusz Pomystow” na stronie
stowarzyszenia.

Kontakt. LGD ,Kraina Rawki”, ul. Zwolinskiego 14a, Rawa Mazowiecka; tel. 46 814
50 18, biuro@krainarawki.eu; krainarawki.eu.

Zrédto: https://zyrardow.eglos.pl/aktualnosci/item/45813-kraina-rawki-buduje-marke-z-mieszkancami



